Inspireras av
100-wattsvinnare

Intervju med Mathias Bjorkheim,
senior copywriter pa BBDO Nordics

”Att vinna 100-watt ar ju en stor sak i var lilla
reklamvarid.”

Sveriges Annonsdrer har arrangerat 100-wattaren sedan 1990 for att beléna kommunikation
som fungerar, dvs marknadsféring och kommunikation som gett bevisad effekt. Priset 100 -
fattaren” beldnar bidrag som langsiktigt och strategiskt jobbar for en positiv effekt for planeten,
samhallet och foretaget. Det ar viktigt att visa pa affarsmal som bidrar till omstalliningen.

Forra aret gick 100-fattaren till E.ONs Youtube-baserade realityserie "Familjen Jarny staller
om”, dar man ar man félja en den helt (o)vanliga 7-bamsfamiljen Jarny i deras kamp mot hdga
elréakningar. Avsnitten fokuserar pa olika elforbrukningsomraden i hemmet, dar de faktiskt har
chansen att paverka sin férbrukning och sina elkostnader.

E.ON spelar en central roll i Sveriges energiomstallning, dar man langsiktigt arbetar mot
samma hallbarhetsmal som Sverige i stort: nettonollutslapp av vaxthusgaser senast ar 2045.

Genom att dverlamna stora delar av kommunikationen fill en helt vanlig familj, kunde man
kringga de problem som E.ON hade att na ut och vinna sympatier under energikrisen. Plotsligt
var mottagarna beredda att faktiskt lyssna — och agera: E.ONs natkunder, som
kommunikationen styrdes mot, minskade genomgaende sin elfdrbrukning betydligt mer &n
rikssnittet.

Vi frdgade Mathias Bjérkheim, senior copywriter pa BBDO Nordics, som ar byran bakom E.ON,
om det vinnande konceptet.

Vad var det som gjorde att ni valde att tavlai 100-wattaren?

"Vi tycker det ar kul att tdvla och mata oss med de basta byrdema och de basta jobben. Det ar
dar vi vill vara. Dessutom visste vi att insatsen med familjen Jarny hade genererat valdigt fina
resultat, i en for energibranschen extremt tuff period. Sa att taviai 100-wattaren var en
sjalvklarheti det har fallet.”, sager Mathias Bjérkheim.

Vad betydde vinsten for er pa byran och internt pa BBDO Nordics?

"Att vinna 100-watt ar ju en stor sak i var lilla reklamvard. Ett kvitto pa att hart arbete och héga
ambitioner faktiskt I6nar sig och ger resultat. Sa det har betydde sa klart mycket, bade for oss
pa byran och fér vara grymma kunder pa E.ON.”

Vilket rad skulle du ge till andra som funderar pa att tavia?

”Om ni kanner att ni har vittring pa nagot riktigt bra — ga all in och ge bade kampanjen och
casearbetet all den tid och karlek som kravs. Det kan vara jobbigt langs vagen, men i slutdndan
ar det ju alltid vart det. Och just det, forsOk att kldmma in nagra 6ar av gladje ocksa, i havet av
kreativ angest. For gladje blir man glad av!”’, sager Mathias Bjérkheim.

Tack Mathias!

Nu ar det dags att tavla i 100-wattaren - sista tavlingsdag ar 22 oktober 2025.
L3 h tvla hi


https://100wattaren.se/tavla/
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