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Om 100-wattaren

100-wattaren ar en tavling i matbara resultat pa kommunikationsinsatser. 100-wattaren har
arrangerats sedan 1990 och belénar kommunikation och varumarkesbyggande som fungerar,
det vill sdga kommunikation som gett bevisad effekt for uppdragsgivaren. 100-wattaren handlar
om kommunikationsinsatser som skapar pavisbart varde genom att paverka malgruppens
beteende, och darmed uppdragsgivarens verksamhet, i dnskad riktning.

De nominerade bidragen bidrar till att héja kompetensen i branschen genom att vara goda
exempel pa hur kommunikation kan matas och utvarderas i relation till hur den skapar
kommersiell nytta och kan inspirera andra.

Om forskningen Kommunikation som ger effekt

100-wattarens effektdatabas ar ett langsiktigt forskningsprojekt och samarbete mellan Brand
Marketing Sweden och NoA Consulting, dar en databas samlar samtliga bidrag fran 100-
wattaren sedan 2020. Forskningsansvarig ar Ek. Dr. Niklas Bondesson pa NoA Consulting och
Stockholms universitet, och syftet ar att ge 6kad kunskap om best practice for maximal

effekt. Har hittar du senaste rapport.

Varfor tavla?

Aras den som &ras bér — framgangsrika insatser fran saval uppdragsgivare som
byra/producentsidan bor lyftas fram och belénas i en bredare krets. Att bevisa att ert arbete gor
skillnad och skapar effekt starker stoltheten pa foretaget och gor det lattare att forsvara
marknadsforingsbudgeten framover.

Arrangor

100-wattaren arrangeras av Brand Marketing Sweden (tidigare Sveriges Annonsdrer), en
oberoende aktér som verkar for att féretag och organisationer ska fa battre effekt av sina
marknadsinvesteringar. Brand Marketing Sweden ar en intresseorganisation som har funnits
sedan 1924 och &gs av ca 400 medlemsforetag.

Tavlingskonto pa Award Force

Om du inte har tavlati 100-wattaren tidigare och inte har ett tavlingskonto pa Award Force
rekommenderar vi att du 6ppnar ett konto sa tidigt som mojligt och laser igenom formularet i
god tid innan du borjar arbeta med ditt/dina bidrag. Det ar en god hjalp i planeringenen, sa att du
kan forbereda bidragsskrivandet och inlamningen pa basta satt och se till att du har allt material
tillgangligt som du vill anvanda eller referera till i bidraget.
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Om 100-wattaren

Om arets tavling & tavlingsperiod

100-wattaren 2026 dppnar fér inlamning av tavlingsbidrag tisdag den 22 september 2026, sista
inlamningsdag den 21 oktober 2026. Daremellan kan du nar som helst registrera bidrag, men
aven logga in, komplettera och gora andringar i respektive tavlingsbidrag, samt ta bort eller [agga
till enheter. Har och pa 100wattaren.se hittar du lank till tavlingsplattformen.

100-wattaren belénar svenska bidrag (forutom kategori Internationellt dar man taviar med
internationella bidrag), producerade och/eller publicerade under 2025 och/eller 2026 (fram till
tavlingen stanger). Ett bidrag som har producerats tidigare ar, men som ocksa publicerats under
2025 och/eller 2026 kan tavla.

Kategorier med undantag i tidsperiod

For att kunna anmala ett bidrag i kategori Langsiktigt kravs att bidraget har haft en tidscykel pa
minst tre ar (till exempel 01 april 2023-31 mars 2026). Tidigare bidrag som vunnit i Langsiktigt
(100-, 75-, eller 50-watt) kan vara med och tavla igen férutsatt att det &r en ny tavlingsperiod som
bidraget tavlar med.

| kategorierna Strategisk Design och Varumarke tavlar man med bidrag/arbete som producerats
och/eller publicerats mellan aren 2023 och 2026 aven om den har pagatt under en annu langre
tidsperiod.

| kategori Hallbarhet & Affar kravs att bidraget har haft en tidscykel pa minst tre ar och ska ha
varit aktiv under perioden 2023 och 2026 dven om arbetet boérjade tidigare.

Tavlingsplattform och tavlingsformular

100-wattaren har i ar ett uppdaterat tavlingsformular som i stor grad foljer Effektsystemet. Syftet
ar att det ska vara lattare for dig som tavlar att skapa ett sa komplett och rattvisande
tavlingsbidrag som mojligt, vilket i sin tur ger juryn battre maojligheter att jamféra bidragen i
respektive kategori.

Formularet hjalper dig som tavlar att pa ett strukturerat satt tydliggéra bade forutsattningarna och
utmaningarna for aktiviteten, vilka insatser som gjorts och hur effekterna har matts och
redovisats. Vi kommer ocksa samla in data som gor att vi kan fa tydligare statistik dver tavlande
bidrag i 100-wattaren och vad som kadnnetecknar framgangsrika insatser.

Nomineringar & priser

Respektive jurygrupp nominerar bidrag som gar vidare i tavlingen och har chans att vinna watt i
respektive kategori. Vilka som nominerats i arets tavling blir offentligt den 4 december pa
nomineringsmingel och pa 100wattaren.se. | varje kategori delas det ut en 100-wattare, en 75-
wattare och en 50-wattare som alla erhaller ett diplom. Som vinnare av 100-watt erhaller man
dessutom tva pokaler — en till vinnande varumarke/organisation och en till vinnande huvudbyra.

100-wattaren 2026 Tavlingsguide lno w
100wattaren.se


https://100-wattaren.awardsplatform.com/
https://cdn.brandmark.se/wp-content/uploads/2023/10/Effektsystemet-3.0-kort-version.pdf

Tavlingskategorier

Nyheter 2026!

Arets tavling har fyra nyheter. En ny kategori, Varumarke, kategori som tidigare hette 100-
fattaren byter namn till Hallbarhet & Affar och har en uppdaterad kategoribeskrivning.

Kategori Konsument delas upp i tva kategorier: Konsument STOR och Konsument SMB (Sma
& medelstora bolag). Klassificeringen baseras pa varumarkets omsattning i Sverige under
senaste rakenskapsaret. Varumarken med en omsattning pa minst 300 Mkr tavlar i STOR och
varumarken under 300 Mkr taviar i SMB.

En ytterligare klassificering, for att sakra att bidragen i Konsument tavlar i ratt kategori, gors
utifrdan varumarkets totala medieinvestering under de senaste 12 manaderna. Vid en total
medieinvestering pa minst 40 Mkr tavlar bidrageti STOR, annars i SMB. Juryn forbehaller sig
ratten att flytta ett bidrag mellan kategorierna om l[amnade uppgifter inte bedéms spegla de
faktiska forutsattningarna.

Nyhet! Konsument STOR

Kommunikation riktad till konsumenter. Har tavlar bidrag som har till syfte att bygga varumarke,
generera forsaljning/intakter och skapa 6kad affarsnytta/lonsamhet.

Varumarken med en omsattning pa minst 300 Mkr (i Sverige under senaste rakenskapsaret)
och/eller en total medieinvestering pa minst 40 Mkr (senaste 12 manaderna) tavlar i Konsument
STOR.

Nyhet! Konsument SMB

Kommunikation riktad till konsumenter. Har tavliar bidrag som har till syfte att bygga varumarke,
generera forsaljning/intédkter och skapa 6kad affarsnytta/lonsamhet.

Varumarken med en omsattning under 300 Mkr (i Sverige under senaste rakenskapsaret) och en
total medieinvestering under 40 Mkr (senaste 12 manaderna) tavlar i Konsument SMB (sma &
mellanstora bolag).
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Tavlingskategorier

Nyhet! Varumarke

| den har kategorin tavlar bidrag som drivit ett fokuserat och langsiktigt arbete for att starka
varumarket i sin helhet, inte bara genom kommunikation, utan genom hela
marknadsforingsmixen (produkt/erbjudande, pris, plats/distribution och
promotion/kommunikation). Varumarkesstrategin ska vara ndra sammankopplad med
affarsstrategin och syfta till att driva I6nsam tillvaxt. Perioden som bidraget tavlar med stracker
sig under minst 3 ar och ska ha varit aktiv under perioden 2023-2026 dven om arbetet boérjade
tidigare.

Nytt namn! Hallbarhet & Affar (fd 100-fattaren)

Har tavlar bidrag som anvant ett sammanhallet kommunikationskoncept for att fa affarseffekt,
varumarkeseffekt och hallbarhetseffekt. Perioden som bidraget taviar med stracker sig under
minst 3 ar och ska ha varit aktiv under perioden 2023-2026 aven om arbetet borjade tidigare.

Bidraget beddms utifran tre effektperspektiv: affarseffekt, varumarkeseffekt och hallbarhetseffekt.
Det ar viktigt att visa pa affarsmal som bidrar till omstallningen, och hur aktiviteten bidrar till
foretagets hallbarhetsmal samt affarsmal. Tank pa att man kan tavla med flera kampanjer
kopplat till olika hallbarhetsmal. Tidigare bidrag som har vunnit i kategorin kan vara med och
tavla igen forutsatt att det ar en ny tidsperiod som bidraget tdviar med.

Samhalle & Opinion

Har tavlar kommunikation for opinionsbildning, skolor/universitet eller samhallsinformation som
har till syfte att paverka opinion och attityder.

|deellt & Valgorenhet

Har tavlar valgdrenhetsorganisationer med kommunikation som har till syfte att driva insamling
eller pa annat satt generera intakter.
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Tavlingskategorier

Foretag

Kommunikation riktad till manniskor i deras yrkesroll pa foéretag och/eller organisationer. Har
tavlar bidrag som har till syfte att bygga varumarke, generera forsaljning/intakter och skapa ékad
affarsnytta/lonsamhet.

Internationellt

| den har kategorin tavlar bidrag som ar producerade i Sverige men exponerade utomlands for
konsumenter eller manniskor i deras yrkesroll i foretag/organisationer. Det kan vara en kampanj
som har exponerats i ett eller fleralander i Europa eller 6évriga varlden. Har tavlar aven
internationella bidrag som anpassats till den svenska marknaden. | bidragsbeskrivningen
behdver det framga tydligt hur adaptionen har gjorts och skett pa den svenska marknaden.

Langsiktigt

Har tavlar bidrag som anvant ett sammanhallet kommunikationskoncept for att paverka
varumarke och affarsnytta under minst tre ar (tex 01 maj 2023-30 april 2026). Tidigare bidrag
som har vunnit i Langsiktigt kan vara med och tavla igen forutsatt att det ar en delvis ny
tidsperiod som bidraget tdvlar med.

Strategisk Design

| den har kategorin tavlar varumarkesbyggande design, till exempel langsiktiga I6sningar for
identitetsprogram och forpackningar som bygger pa insikter om konsumenter och/eller marknad
och som ska uppna matbara mal, till exempel liking, forflyttning pa positionerande attribut,
forsaljning, kopintention eller annat. Bidrag ska ha publicerats mellan aren 2023-2026.
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Tavla steg-for-steg

Lank till tavlingssidan finns pa 100wattaren.se. Vi reckommenderar att ni skapar ett tavlingskonto
for foretaget/byran som samtliga berorda har tillgang till.

Tavlingskonto pa Award Force

Om ni inte har tavlat tidigare och inte har ett tavlingskonto pa Award Force sedan tidigare
rekommenderar vi att ni skapar ett konto sa tidigt som mojligt och laser igenom formularet i
god tid innan ni borjar arbeta med bidraget/bidragen. Det gar att ladda ner en pdf av formularet.

Logga in eller registrera dig 100-wattaren

E-postadress

eller Iogga inmed Q Pabérija ditt bidrag i god tid, tavlingsformuléret &r omfattande och kreativa processer tar tid, s vart tips

ar att komma igang sa snart som majligt.

Valkommen!
Sa har kommer du igang!

o Registrera ett konto har. Vi rekommenderar att du skapar ett foretagskonto som alla pa kontoret kan
anvanda.

e Du kan fylla i vissa delar i formularet och spara for att sedan komma tillbaka under tiden tavlingen ar
Gppen.

o Skicka in ditt bidrag senast kl 17:00 onsdag den 21/10-2026.

Lycka till!
Om du undrar éver nagot ar du valkommen att kontakta oss pa event@brandmark.se

Halsningar fran Brand Marketing Sweden
stolt arrangdr av 100-wattaren
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Tavla steg-for-steg

Detaljerad info: Har valjer du kategori, ger bidraget ett namn och fyller i varumarke/organisation
som tavlar

Faktureringsuppgifter: Har fyller du i er fakturaadress for bidraget

Arbetsgrupp: Har hamtas och laddas ifylld excelfil upp med alla som har varit med i
arbetsgruppen.

Summering (A): Har skriver du en sammanfattande bild av insatsen

Marknad (B.): Har fyller du i information om varumarkets huvudsakliga marknad
Varumarke (C.): Har beskriver du varumarket som bidraget handlar om

Mal for insatsen (D.): Har fyller du i vilka mal som sattes fér den tavlande insatsen
Malgrupp (E.): Har fyller du i information om den primara malgruppen for insatsen
Insats (F.): Har beskriver du den tavlande insatsen

Resultat — Effekter som bidraget tavlar med (G.): Har anger du de effekter som insatsen
resulterade i

Strategiska forandringar (H.): Har anges eventuella strategiska férandringar som varumarket
gjorde

Kreativa priser (I.): Har anger du om insatsen har belénats i nAgon annan tavling

Bilagor: Har lagger du in bilder/video pa enheter, casefilm etc. En hdgupplost representativ bild
och en film maste laddas upp (publiceras pa hemsidan om bidraget blir nominerat eller vinner)

Glom inte att klicka pa “Spara + nasta” langst ner nar du ar klar med en sida. Vill du pausa
klickar du pa “Spara + stang” sa kan du komma tillbaka vid ett senare tillfalle.

Nar alla delar ar ifyllda och material ar uppladdat, klicka pa “Férhandsvisa” och dubbelkolla att
allt ser bra ut. Nar du klickar pa “Skicka in bidrag” hamnar det i din varukorg. Om du har flera
tavlingsbidrag later du bidragen ligga kvar i varukorgen tills allt ar klar.

| samband med att du “checkar ut” din varukorg ar bidraget/bidragen inskickade. Klart!

Fram till sista tavlingsdag kan du oppna ditt bidrag igen och ga in och gora eventuella
justeringar. Du kan aven ladda ner en pdf for din egen del.
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Tavlingsvillkor

Tavlingsavgift

Att vara med och tavla i 100-wattaren ar férenat med en tavlingsavgift. Tavlingsavgiften tas ut per
bidrag, oberoende av hur manga enheter bidraget bestar av.

» Tavlande varumarke/organisation som ar medlem i Brand Marketing Sweden betalar 7 000 kr
+ moms per bidrag

» Tavlande varumarke/organisation som inte ar medlem i Brand Marketing Sweden betalar
8 000 kr + moms per bidrag

» Bidrag som tavlar i kategori Hallbarhet & Affar betalar 4 500 kr + moms per bidrag

Ovan pris géller om bidraget skickas in senast klockan 17.00 onsdag den 21 oktober 2026. Priset
géaller aven om det ar varumarkets/organisationens byra som skickar in bidraget. Alla medlemmar
i Brand Marketing Sweden hittar du har

Onskar du som tavlar férlangd deadline med 48 timmar, sa att bidraget kan skickas in senast
klockan 17.00 fredag den 23 oktober 2026, tilkommer en avgift pa 2 000 kronor + moms per
bidrag.

Tavlingsbidragen faktureras med betalningsvillkor 30 dagar och sker under november manad.
Om betalning inte sker inom féreskriven tid kan bidraget diskvalificeras.

Enheter

| 100-wattaren far man Iamna in upp till 10 enheter (bilder, filmer osv) per bidrag, givet att man
foljer de tekniska specifikationerna (se specifikation pa tavlingssidan/Award Force).

» En hogupplost representativ bild (kvadratisk 1:1) maste laddas upp
* Minst en film/rérligt material maste laddas upp (om det finns till bidraget)

Ovan bild och film kommer kan komma att anvandas pa nomineringsevent, pa webben, i vara
sociala medier och vid prisutdelningen (fysisk eller digital) om bidraget nomineras/vinner.

Vi rekommenderar att ni &ven bifogar en casefilm pa ca tre minuter som presenterar bidraget.

Malgrupp

For att kunna tavla maste bidraget vara publicerat och producerat i Sverige for den svenska
marknaden. Endast bidrag i kategorin Internationellt kan ha en utlandsk malgrupp.
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Tavlingsvillkor

Godkant fran uppdragsgivare

Uppdragsgivaren (varumarket/organisationen) maste ha godkant att bidraget skickas in fill
tavlingen. Om det rader tvivel kring detta férbehaller sig 100-wattaren ratten att kontrollera med
uppdragsgivaren att bidraget uppfyller kraven for att delta i tavlingen.

Kom ihag att en stor del av informationen i formularet enbart ar synligt fér juryns medlemmar och
att alla medlemmar juryn har skrivit pa sekretessavtal. Om det finns begransningar fran
uppdragsgivarens sida i hur mycket/vilken information man ar villig att ta med i bidraget, fundera
alltid pa alternativa I6sningar for att ge en s& komplett bild som majligt, t.ex. i form av indexering
av resultat, att anvanda publik information etc.

Forenligt med lag och etik

Den som tavlar ansvarar for att tavlingsbidraget inte strider mot marknadsféringslagen, annan
marknadsrattslig lagstiftning, lagen om namn och bild i reklam, personuppgiftslagen,
immaterialrattslig lagstiftning, branschpraxis eller etiska regler, eller andra for marknadsféring
eller i ovrigt tilldmpliga lagstiftningar, eller har féllts i branschens egna instanser sdsom
Reklamombudsmannen och/eller DM-namnden.

Den som tavlar ansvarar ocksa for att idén bakom bidraget inte anvants tidigare i andra
reklamsammanhang i Sverige eller utomlands. Observera att det inte heller ar tillatet att anvanda
musik eller bilder som den som tavlar inte ager eller har képt rattigheternai till.

Bidrag som inte uppfyller ovanstdende krav tas ut ur tdvlingen och har i sddant fall inte ratt att
aterfa tavlingsavgiften.

Sprak

Vi rekommenderar att bidragsbeskrivningar och casefilmer ar pa svenska, men de kan ocksa
vara pa engelska. Du kan spara ner en pdf av ditt bidrag efter att du lamnat in bidraget, men for
att vara saker pa att inget gar forlorat under arbetets gang rekommenderar vi att du forst skriver
bidraget i ett textdokument och sedan klistrar in den under respektive fraga i formularet.

Reklambyra, mediebyra eller annan kommunikationsbyra som medverkat i bidraget ska inte
namnas med sitt namn i text eller exponeras i kreativt material. Endast varumarkets/
organisationens namn ska namnas.

Lycka till!
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Viktiga datum och kontakt

22 september Tavlingen 6ppnar

21 oktober Sista inlamningsdag, klockan 17.00
23 oktober Forlangd deadline, klockan 17.00

4 december Nomineringar offentliggors

11 februari 2027 Gala med prisutdelning i Stadshuset
Kontakt

Ulrika Strallhofer, projektledare Brand Marketing Sweden
event@brandmark.se

www.100wattaren.se
facebook/100wattaren
#100wattaren

Brand
Marketing
Sweden
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